s gibt keinen Tag, an dem ihr nicht konsumiert. Es geht mit

dem Weckruf des Handys los, danach fief3t das Wasser zum
Zihneputzen aus dem Wasserhahn, es gibt K akao oder den
Orangensaft zum F riihstiick, die Tageszeitung zum L esen, die
Schuhe werden angez ogen und mit dem F ahrrad geht es zur
Schule, in den Betrieb oder zur Uni. Dort wird der Collegeblock

(]
3 a e Arbeitsgemeinschaft der Evangelischen Jugend
in Deutschland e.V.

beschrieben, der Taschenrechner verwendet und Mittag geges-
sen. Alles Alltaglichkeiten, denen wir wenig Beachtung schen-
ken. Doch was steckt dahinter?

Auf den folgenden S eiten findet ihr verschiedene Aktions- und
Spieletipps und viele Hintergrundinfos zum Thema. >>

Brot ee

Evangelischer
Den Armen Gerechtigkeit Entwicklungsdienst




AKTIONSTIPPS

NICHTS VERKAUFEN

Warum?

» Den Stellenwert des Konsums in unserer Gesellschaft ver-
deutlichen und hinterfragen.

» Okologische und soziale Folgen/Kosten bei der Herstellung
von Konsumgiitern aufzeigen.

» Wirkung und Umgang von und mit Markenprodukten, Wer-
bung und Marketing reflektieren, bestehende Machtstruktu-
ren aufzeigen, die durch Konsum gestarkt werden.

» Grenzen und Moglichkeiten eigenen Handelns erkennen.

» Anregen, bewusst zu konsumieren.

» Uber eine Gesellschaft des ,,Genug® ins Gesprich kommen,
damit eine umweltfreundlichere und gerechtere Welt moglich ist.

Wie anfangen?

In der Vorbereitung solltet ihr euch mit dem Thema Konsum und
seinen Folgen auseinandersetz en. Als Einstieg konnt ihr euch
z.B. einen Film ansehen wie ,,The story of stuff“* oder euren 6ko-
logischen Fuf3abdruck berechnen.?

So geht’s:

Legt zundchst fest, w elchen Aspekt des ,,K onsums* ihr beson-

ders betonen wollt und wie eure Hauptbotschaft heifit, z. B.:

» Erst weniger konsumieren eroffnet Lebenschancen fiir alle.

» Wir sind Menschen, keine Konsument(inn)en.

» Nicht fiir alle Giter, die wir konsumieren, bezahlen wir (z.B. Luft).

» Konsumorientierung kann Menschen aus der Gesellschaft
ausschlielen.

» Das Meiste ist iberfliissig.

Entwickelt dar aus eine ,,Marketingstr ategie“ fiir das P rodukt
,NICHTS“. Denkt euch einen pfiffigen Werbespruch aus, mit dem
ihr das Thema auf den Punkt bringt und das Produkt ,,NICHTS“
anpreist.

, ieis ie]
ZLUM EEISPIEL $
»NICHTS*...

» umweltfreundlich durch Zero-Emission (keine CO,-Emis-
sionen, keine Massentierhaltung, kein Bodenverbrauch,
kein Miill, keine Lebensraumvernichtung etc.)!

» fiir 80 % mehr drin!

» aus Leidenschaft am Leben!

» {iberwindet Grenzen!

» ein Gefiihl von Freiheit! | & .
» einfach unverganglich! - " '

» is good for you!

> lebe die Vielfalt!

» was brauchen Sie mehr?

» individuell wie Sie!

» konsumierst du noch oder
lebst du schon?

» da weis man, was man hat!

» kostet nicht die Welt!

i

twww.storyofstuff.com
2 www.footprint.at

Gestaltet einen kleinen Werbeflyer, mit dem ihr euer Produkt an-
preist. Erklart in kurzen Sdtzen, mit eingangigen Bildern die Vor-
ziige des Produktes ,,NICHTS®.
ﬁeis ie]
»NICHTS... aus Leidenschaft am Leben!*
» Jedes Schnitzel, was wir weniger essen, ldsst Walder
leben, da sie sonst fiir Futtermittel abgeholzt werden!
» Jedes T-Shirt weniger verringert den Verbrauch kostbaren
W assers!

» Jeder Papierkarton weniger lasst mehr Baume stehen!
» Jedes neue Handy weniger verkleinert den Miillberg!

<UM EEISPIEL

Wenn ihr alles vorbereitet habt, baut ihr euren Verkaufsstand auf,
z.B. an einem Samstagvormittag in der Innenstadt oder in einem
Einkaufszentrum. Informiert vorher die Presse!

Werbt nun lautstark fiir euer P rodukt. Geht auf die L eute zu und
gebt ihnen einen Flyer in die Hand. Erklart ihnen die Vorziige eures
Produktes. Bringt sie zum Nachdenken und kommt mit ihnen ins
Gesprdch.

Es ist hilfr eich, w enn ihr Hinter grundinformationen zum Thema
Konsum wie Produktionsbedingungen, Vorteile 6ko-fairer Produk-
te oder der 6kologische FuBabdruck parat habt und Interessierten
mitgeben kdnnt.3

WER MACHT'SY

2-6 Leute (oder auch mehr, dann koénnen weitere
Verkaufsstande betrieben werden)

WIE TEUERY
Kosten fiir:
=» den Stand

= evtl.Verpackung
- die selbstgestalteten und gedruckten Werbeflyer

WOMIT?Y
Material: . . ]
- Verkaufsstand (Tapeziertisch, Pappkisten mit Decken

behingt 0. &.)
- Etwas zum Verpacken von NICHTS (leere Schuhkartons,

alte Tiiten, Zeitungspapier, Bananenkisten, einfach nur
einen Strick)

= Flyer, mit dem ihr euer Produkt NICHTS vorstellt
(und damit vor allem zum Nachdenken anregt)

-> Sprechtute/Glocke/Trillerpfeife, um auf euch und
euer Produkt aufmerksam zu machen

WIE LANGEY

1-3 Stunden (je nachdem)

Folgender Hinweis sollte auf dem Flyer abgedruckt sein:
Mehr ist moglich mit ,,Besser-Anders—-Weniger*:
So wie wir benétigen Sie mehr als unser Produkt ,,NICHTS“.
Suchen Sie nach Alternativen (wie Sachen tauschen, Ge-
brauchtes kaufen) oder kaufen Sie das Richtige. Lassen
Sie sich von dem Prinzip ,,Besser—Anders—Weniger* leiten.
Das Richtige erkennen Sie an Labels wie der ,,Blaue Engel®,
,Bio“ oder ,Fair“.
Wenn Sie mehr wissen wollen, machen Sie mit bei einem
alternativen, konsumkritischen Stadtrundgang. Den fiihren
wir am XX um YY Uhr durch. Treffpunkt ist XY. Melden Sie
sich bitte bei uns an.
Wenn Sie an diesem Termin keine Zeit haben sollten, infor-
mieren Sie sich, z.B. unter ,

oder .
Sie werden sehen: Es ist mehr (als nichts) moglich. Und es
geht auch besser, anders und weniger.

So kann es weitergehen:

1. Geht auf Entdeckungstour nach Giitern und Dienstleistungen,
fuir die nichts bezahlt wird, z. B. Luft, griine Wiese, eine schone
Landschaft, Eltern, die ihr e Kinder betr euen und Kinder , die
sich um ihre alt gewordenen Eltern kiimmern. Fotografiert und
beschreibt, was ihr gefunden habt. Diskutier tanschlieend
{iber die Bilder. Warum wird dafiir nichts bezahlt? Sind diese
Giiter und Dienstleistungen nichts wert? Welche Bereiche sind
durch die geldbez ogene Wirtschaft nicht abgedeckt? Welche
Probleme bringt das mit sich?

2. Recherchiert nach Kosten, die nicht im P reis eines Produktes

enthalten sind (so genannte externe Kosten), z.B.:

» Landschaftszerstérung durch Braunkohletagebau, um
Strom zu produzieren.

» Artenarmut durch intensive Landwirtschaft
(Pestizideinsatz, Diingemittel).

» Fischsterben und fehlende Einkommen fiir Fischer
(z.B. wegen eines Giftunfalls in einem Betrieb, der
Farben herstellt).

» Wirbelstiirme und Trockenheit durch CO,-Emissionen
im Verkehrsbereich (LKW, Flugzeug).

B

. WUSSTET IHR.? ,
| \\;‘i Nl:sfr:\-des alternativ en Nobelpreises Vandana e
\\;3 Die Trag

j llar , der mit dem
i ien ber echnet, dass jedem Do . de tde
e der Krabben verdient wird, ein 6ko-

Wertverlust fiir die einheimische
n Dollar gegenubersteht.

Exportvon Fleisch, Blume.n [0}
logischer Schaden oder ein ’
Okonomie in Hohe von flinf bis zeh

TIPPS

DAS SAET DIE STLUDIE:
Wir leben auf zu grossem Fuss!

Der 6kologische Fuflabdruck zeigt, in welchem Mafe
die Menschen die R essourcen nutzen. In seine Ber echnung
gehen die verschiedenen Nutzungsformen von Biomasse, wie
Pflanzen, Walder und Fische, sowie die Emissionen von fossi-
lem CO, in die Atmosphar e ein. Um eine einzige MafBzahl zu
erhalten, werden die verschiedenen Nutzungsarten in Flache
ibersetzt — sogenannte globale Hektare (gha).

Zwischen 1960 und 2000 hat sich der globale 6kologische FuB-
abdruck um 8o Prozent vergrofiert. Setzt man ihn in Beziehung
zur biologisch pr oduktiven Weltflache —ausgeschlossen also

Wiisten, Eisflachen und tiefe Meer e —, dann z eigt sich, dass er
seit Mitte der 1970er Jahr e die biologisch pr oduktive Flache
deutlich an Grofe tber trifft, derzeit um etwa 20 P rozent. So
lebt die Menschheit auf zu gr oflem Fuf: Im globalen Dur ch-
schnitt nutzt zurz eit jeder Er denbiirger etwa 2,2 gha, ob wohl
aber lediglich eine globale Biokapazitat v on etwa 1,7 gha pr o
Person zur Verfiigung steht. Mit anderen Worten: Die Welt ver-
braucht Jahr fiir Jahr mehr R essourcen, als die Natur erneuern

kann, zurzeit den Gegenwert von jahrlich 1,2 Planeten. Wiirden
zudem die Bediirfnisse ander er Lebewesen ebenfalls einbez o-
gen, wire die Uberbelastung der Biosphér e noch héher anzu-

setzen.

ION
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Hinzu kommt die ungleiche Verteilung der Ressourcennut-
zung. Im Jahre 2003 gingen auf die Industrieldnder, mit nur 14
Prozent der Weltbevolkerung, 36 P rozent des dkologischen

Fuabdrucks der Menschheit zuriick, wahr end der R est der
Welt, also 86 Prozent der Weltbevdlkerung, mit 64 P rozent
des globalen FuBabdrucks auskommen musste.

Der 6kologische FuBabdruck in gha/Person:

Industrielander: 6,6
(USA, EU-15, Kanada, Japan, Australien)

Schwellenldnder: 2,8
Lander Afrikas: 1,1

Da das Umw eltkonto insgesamt ber eits {iber-
zogen ist, nimmt die ungleiche Verteilung der
Ressourcen bedr ohliche Ziige an. Der Nor den
nimmt mit seiner iberpr oportionalen Nutzung
des Umweltraums dem Siiden das Recht auf mehr
Wohlstand und Macht. Und ebenso tr  eibt der
Drang des Siidens zu nachholender Entwicklung
die Welt ins 6kologische Verhangnis.

Zukunftsfdhiges Deutschland in einer
globalisierten Welt, S. 123

3 z.B. das ,Pixiheft“ oder Postkarten des Projektes KonsumGlobal (www.konsum-global.de). '

Kostenlos zu beziehen bei der BUNDjugend (www.bundjugend.de).




AKTIONSTIPPS

KONSUMKRITISCHER STADTRUNDGANG

Warum?

» Herstellungsbedingungen von Konsumgiitern und die welt-
weiten Verflechtungen aufzeigen.

» Die Folgen unseres Konsums verdeutlichen.

» Handlungsalternativen aufzeigen.

Wie anfangen?

Um euren Wissensstand abzurufen und euer eigenes Nachden-
ken zu aktivieren, empfiehlt sich eine Mindmap oder Collage zum
Thema ,,K onsum® anzufer tigen. Ihr kénnt zum Einstieg auch
einen Film zum Thema ansehen.

MINDMAP ,KONSLIM“ (oder Collage)

1. Schreibt das Wort ,,Konsum* oder zeichnet einen Einkaufs-
wagen bzw. Shoppingtiite in die Mitte eines grofien Blattes
(Tapetenrolle, Riickseite eines Plakates).

2. Jetzt notiert ihr um das Wort ,,Konsum“ bzw. ,,in den Einkaufs-
wagen*“ Produkte, die ihr konsumiert.

3. Uberlegt dann an ein oder zwei Produktbeispielen (z.B. Schoko-
riegel, Collegeblock), wie und wo das Produkt hergestellt wird
und welche sozialen und 6kologischen Folgen die Produktion hat.
Auf einer Weltkarte# konnt ihr die Produktionsorte markieren.

Diskutiert anschlieBend den Zusammenhang zwischen unser em
Konsum, dem zunehmend globalisierten Warenhandel und den
Folgen fiir Mensch und Natur. (In welchen Landern stehen heute
unsere Fabrikanlagen, Produktionshallen? Welche Auswirkungen
hat das?). Dabei konnen zur Unterstiitzung Filme gezeigt werden,
z.B. ,story of stuff“s, ,,We feed the world“.¢

Nach der Einfiihrung beginnt nun die ,,kritische R eise“ durch die
Konsumwelt.

So geht’s:

Bei einem konsumkritischen S tadtspaziergang? werden die Teil-
nehmenden durch ihre eigene S tadt gefiihrt und z. B. vor einem
Bekleidungsgeschift tiber die Herstellungv  on Kleidung infor -
miert. Durch diesen konkreten Alltagsbezug konnt ihr Bewusstsein
fiir weltweite Zusammenhange, Gerechtigkeit und Verantwortung
schaffen.

Die Gruppe startet ihren Spaziergang durch die Einkaufsstrafie der
(ndchstgelegenen) Stadt. Ein Bummel dur ch ein Shoppingcenter
ist natiirlich auch moglich.

I. STATION

Bekleidungs-Shops

Den ersten ,kritischen Tour-Stopp* kénnt ihr vor dem Schaufens-
ter eines Bekleidungsgeschiftes einlegen, wie z.  B. H&M, New
Yorker, CRA.

Vor dem Schaufenster wird tiber die Produktion und die Herstel-
lungs- und Vertriebswege einer Jeans diskutier t. Als Beispiel
konnen auch andere Kleidungsstiicke, wie z.B. ein Turnschuh
oder ein T-Shirt, dienen.

Die globale Jeans’:
Am Beispiel einer Jeans kdnnt ihr die F olgen der Produktion ver-
anschaulichen:
Die Produktion einer Jeans ist heute iber den ganz en Globus ver-
teilt. Eine Jeans besteht aus Baumwolle, die nur in warmen L&n-
dern wdchst. Fiir eine Jeans w erden gut 600 Gr amm Baumwolle
bendtigt, die vor allem in China, den U SA, Indien, Usbekistan und
Kasachstan angebaut wird. Insgesamt dient dem Baumwollbedarf
weltweit eine Anbaufl dche so gr of3 wie ganz Deutschland, ca.
34 Mio. Hektar. Baumwollpflanzen verbrauchen extrem viel Wasser.
A

N ] ] ] T
@ WUSSTET IHR.?
Ur}gefahr 26 Kilogramm Textilien pro Person
werden jahrlich von uns Deutschen konsumiert
1950 waren es noch funf Kilogramm. .

rlt?lt.\{veit !ieg't der dur chschnittliche Verbrauch
ei fiinf bis sieben Kilogramm pro Kopf und Jahr.

2%/ \Wenn eine Jeans 50 Eu

@

< =5 1 I‘HR...?
WUSSTET = ro kostet, flieBen ...

n Einzelhandel (Verwaltung, Miete,

» 25 Euro in de )
personal und Gewinn '
» 12,50 Euro zur Markenfirma (Entwmkl'ung, Verkauf,
Verwaltung, Werbung, Geschéftsgewmr'l) t
» 5,50 Euro zur Transportfirma und ans Fman@m
> 6’70 Euro zur ]eans-Fabrik (Materialkosten, Miete,

Maschinen) y I
» 0,30 Euro Lohn zu den Arbeiterinnen

eilung kénnt ihr an einer ausrangierten
hneidet die Jeans entsprechend
' |hr kénnt das natiirlich

Die ungleiche Vert
Jeans demonstrieren. Zersc

der Grofie der,,Gewinnanteile“

auch an einem Papiermodell darstellen.

Pro Kilogramm Baumwolle werden, je nach Niederschlag und Bo-
den, bis zu 20.000 Liter Wasser zur Bewdsserung der F elder ver-
wendet. Dies hat weitreichende Folgen. In Usbekistan und Kasach-
stan hat insbesonder e der intensiv betriebene Baumwollanbau
dazu gefiihrt, dass sich das Wasservolumen des Ar alsees inner-
halb von 35 Jahren auf 10% der urspriinglichen Menge reduzierte.
Auflerdem miissen Baumwollpflanzen mit Giften vor Schadlingen
und Unkraut geschiitzt werden. 10% des weltweiten Pestizid- und
Diingemittelverbrauchs gehen auf das Konto der Baumwolle. Die-
se Gifte v erbreiten Krankheiten unter den Erntehelfern, die nur
wenig geschiitzt und sehr oft Kinder sind und nur ca. zwei Euro am
Tag verdienen. Dariiber hinaus entstehen Umweltschdden, da das
Grundwasser verseucht wird.

Nach der Ernte und Entkérnung wird Baumwolle (Rohbaumwolle)
per Schiff in ander e Lander (auch nach Deutschland) tr anspor-
tiert. Dort werden die Fasern versponnen, zu Stoffen gewebt bzw.
gestrickt und schlieBlich v eredelt. Auch hierbei w erden Energie
und viele Chemikalien v erbraucht sowie erneut sehr viel Wasser
eingesetzt. Mit Hilfe Umwelt belastender Farbstoffe (z. B. synthe-
tischer Indigo) und Hilfsmittel farbt man nun den Jeansstoff,
verleiht ihm Glanz und Weichheit.

WER MACHT 57

2-6 Le:ute, die d'ie S tadtrundgénge anbieten (oder auch mehr
d?nn kénnen weitere Stadtrundginge angeboten werden).

Die Gruppe fiirden S tadtrundgang sollte max. aus 20 P ersonen be-
stehen, sonst wird es ein bisschen schwer ins Gesprach zu kommen

WIE TELUERY

Kosten fiir:

=> die sglbstgestalteten und gedruckten Werbeflyer oder
sonstiges Werbematerial.

4}&
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bale Jeans

| Dieglo

{ USA, Indien, China

Altkleidersammlung  Second-Hand-Laden
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Verbraucher

g eines globalen P roblems sind

weltweite lokale Losungen. Ich glaube, es:qibt eigentlitc)hlt;que;t
haupt nichts, was ausschlieplich global ware. Alles G]110 atzun
vielmehr lokale Wurzeln. Die globale Umw eltverschmutzung

entsteht im Lokalen.“

inzi zur Losun
Der einzige Weg

Vandana Shiva, Umweltschiitzerin, Indien

Der Stoff wird schlieBlich zur eigentlichen Jeansherstellung (Kon-
fektionierung) wieder in ein anderes Land transportiert, z.B. nach
Tunesien, w eil die P roduktionskosten dor t viel niedriger sind.
Nicht nur der Jeansstoff hat bis dahin schon einenw  eiten Weg
hinter sich, sondern auch die Knopfe, R eiBverschliisse und das
Ndhgarn. Das gewiinschte ldssige Aussehen oder die gebrauchte
Optik bei einer Jeans w erden dur ch Sandstr ahlen oder mittels
verschiedener Waschverfahren (wie S tonewash, Softwash, En-
zymwash, Moonwash) erzielt — abermals kommen also v erschie-
dene Chemikalien und Wasser zum Einsatz. Eingepackt in K unst-
stoff, wird die fertige Jeans nach Deutschland verschifft und tiber
den Grofhandel verteilt. In einem Geschéft kann man sie schlief-
lich kaufen und dann tr agen. Hier endet der L ebensweg jedoch
nicht. Jeans werden nach dem Tragen gewaschen und getrocknet.
Das v erbraucht nicht nur enorm viel Ener gie und Waschmittel,
sondern auch wieder betrdchtliche Mengen Wasser. Irgendwann
wird die Jeans w eggeworfen oder landet in der Altkleidersamm-
lung. Transport und Deponierung verbrauchen dann noch einmal
Energie, Material und Flache.

~

<\?\ WUSSTET IHR. 7
g;/ Insgesamt werden fiir eine Jeans benétigt:

Veredelung —“
Spinnerei in Jeans-Herstellung
) Baumwoll- - )
Anbau Deutschland in Tunesien

o
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</Handel/v’ertrieb

= »> 8ooo Liter Wasser (Bews
s asserung, Waschen der Jeans u. a.
:»n\:tuémI_T_ > 16 m2 Anbaufliche @
= al: . > 14 Minuten Nihzeit
; yetr, fatl)ls ihr euren Stadtrundgang bewerben mdochtet > 6 g Pestizide
nutzt aber bi
4zu beziehen bei www.bmz.de 5> www.storyofstuff.com ©www.we-feed-the-world.at Nk e P WEge)' e

=> Anschauungsmaterial, wie 7. B. Grafiken, Bilder.

WIE LANBE?Y

1-3 Stunden (je nachdem)

7 Quelle: Material der BUNDjugend/Janun, www.konsumglobal.de und dem BDK]/Didzesanstelle Rottenburg-Stuttgart, Fachstelle Globales Lernen,
Aktionsheft ,,Dein Geld regiert die Welt“, 2008/erstellt unter Mitarbeit von Katrin Jaskulski.

8 Weitere Informationen z. B. unter www.saubere-kleidung.de. Download der Broschiire: ,,Wer bezahlt unsere Kleidung bei Lidl und KiK? Arbeitskraft
zum Discountpreis — Schndppchen fiir alle?“.

9 Wuppertal Institut fiir Klima, Umwelt, Energie GmbH (Hrsg.) KURS 21-Lernmodul 2: ,,Produkte, Dienstleistungen, und Nachhaltigkeit“, Wuppertal 2004.
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Fleischerei/Metzgerei — deine Currywurst/Ddner...
Im 19. Jahrhundert war das Essen von Fleisch ein Luxus, den sich
nur wenige leisten konnten. Heute ist der Fleischverzehr fiir alle,
ob arm, r eich, jung oder alt, zur Selbstv erstandlichkeit gewor-
den. Noch nie wur de soviel Fleisch v erzehrt wie heute. Um das
Jahr 1800 lag der K opfverbrauch noch bei 20 Kilogr amm im Jahr
und stieg in den 1950er Jahren auf 26 Kilogramm. Heute isst der
Bundesbiirger etwa 63 Kilogramm Fleisch im Jahr. Eine dhnliche
Entwicklung vollzieht sich derzeit in Schwellenlandern wie China.
Dort stieg der Fleischkonsum in den letzten 20 Jahren von 20 auf
ca. 50 Kilogr amm/Kopf. Doch was sind die F olgen dieses enor -
men Fleischkonsums?

DAS SAET DIE STUDIE:
Eine Wirtschaftsentwicklung, die einer wachsen-
den Weltbevolkerung insgesamt einen w estlichen
Lebensstil bescheren mochte, wird 6kologisch nicht durchzu-
halten sein. Mehr Ger echtigkeit in der Welt ist auf dem Ver-
brauchsniveau der Industrieldander nicht zu err eichen, denn
die dafiir benotigten Ressourcenmengen sind zu grof3, zu teuer
und zu z erstorerisch. ... Es ist nicht erkennbar , wie etwa der
automobile Verkehr, der klimatisier te Bungalow oder ein auf
einem hohen Fleischanteil gegriindetes Nahrungssystem al-
len Weltbewohnern zuganglich werden konnen. ... Entweder
bleibt wir tschaftliches Wohlergehen fiir eine Minderheit auf
der Erde reserviert, weil das herrschende Wohlstandsmodell
nicht mehr her gibt. Oder r essourcen-leichte Wohlstandsstile
gewinnen R aum und halten die Chance auf eine ~ Welt aus-
kommlichen Wohlergehens fiir alle offen. Gerechtigkeitsfahig
werden jedenfalls nur Wohlstandsmodelle sein konnen, w el-
che der Biosphir e nicht zu viel ab verlangen. Ohne Okologie
ist im 21. Jahrhundert keine Gerechtigkeit mehr zu haben.°

Hoher Fleischkonsum und Erndhrung

der Weltbevolkerung

Um 1 kg Fleisch zu pr oduzieren, miissen 6-16 kg Getr eide verfiittert
werden. Das heifdt Fleischproduktion und auch Fleischkonsum ist eine
Verschwendung wertvoller Nahrungsmittel, die gr of3e Teile der Welt-
bevolkerung dringend brauchten.

Dieses Problem wird veranschaulicht. Dazu wird eine Flache von 2 m?
markiert. (Ihr konnt die Flache mit quadratischen Pappen auf den Bo-
den darstellen oder ihr nehmt euch Draht, eine Schnur etc.).

In Abhangigkeit von dem Standort kénnten auf dieser Flache ca. 1,2 kg
Getreide pro Jahr erzeugt werden. Die Gruppe soll sich nun tiberlegen,
welche Menge an Rindfl eisch pr o Jahr pr oduziert w erden kdnnte,
wenn diese Fldche zur Fiitterung von Mastrindern verwendet wird.
Lésung: ca. 120 Gramm.

Produktion der Futtermittel

Lasst die Teilnehmenden tberlegen, wo das F uttermittel fiir in
der EU konsumiertes Fleisch angebaut wird. Sie sollen angeben,
wie viel Prozent der 2 m?in der EU und wie viel auBerhalb der EU
liegen.

10 Zukunftsfahiges Deutschland in einer globalisierten Welt, S. 89.

Von den knapp 60 Millionen Tonnen eiw eifhaltiger F uttermittel
wird nur etwas tber ein Drittel in der EU produziert. Eiweireiche
Futtermittel werden insbesondere fiir die Gefliigel- und Schweine-
haltung in die E U importiert. D. h. nur jedes dritte eur opdische
Schnitzel kommt wirklich aus E  uropa. Deutschland impor tiert
etwa 4,2 Millionen Tonnen Eiwei3-Futtermittel auch aus Landern,
in denen Menschen hungern, so z. B. jahrlich tiber drei Millionen
Tonnen Soja aus Brasilien.

Losung: ca. 1,35 m? der Fldche liegen auf3erhalb der EU.

Fleischkonsum -
Klimawandel

Ein vielleicht weniger bekanntes Pro-
blem des enormen Fleischkonsums
ist die Tatsache, dass er zur Klimaer-
warmung beitragt. Sow erden
durch Viehhaltung grof3e
Mengen der klimaelevanten
Gase Methan und Lachgas
freigesetzt. Insgesamt geht
man dav on aus, dass die

chnet einen symbo-
druck in die Mitte. thr
yerwenden.

Legtbzw .2 €

lischen F ufab
nnt auch einen Schuh

i i konn - des okologischen
\1/;? hzil:gg Zudr:rlcvji(:r? j :; Erklart kurz dasP f‘t“;.:z ‘ Tei\nehmenden
° ks. Lass
beitragt. Dies entspricht un- FuBabdruc el unseres Fuﬁabdrucks

schatzen, wie Vi
auf Erndhrung
ten Schritt sollens
viel Anteil innerha
rung auf den lonsum
produkte entfallen.
Losung: Etwas mfhr als
ein Drittel unseres okc?lg-
gischen Fuﬁabdrucks"m'ur
fiir die Erndhrung benot:gj.f
Ca. 75 % davon entfallen @

pasiert. In einem ZYVEl-
ie angeben, wie
\b der Ernah-
tierischer

gefdhr dem Anteil an der Erd-
erwdrmung, der dem StraRen-
verkehr zugeschrieben wird.

Die Teilnehmenden sollen raten,
wer einen groBeren Beitrag zum
Klimawandel leistet: der S tra-
Benverkehr oder der Fleisch-
konsum?

Losung: Der Straflenver-
kehr, wie auch die Vieh-

REITESF G " i
Zslrl;ilegrl;[;f: /i/f’zzfls den Konsum F’er,s;};i; PICIJ”Ch
Klima erwdrmungbei. dukte wie Fleisch, W’,' i
und Milchprodukte s? ¢
|nformationen zum okolo
gischen FuBabdruck:

www.footprint.at

Diskutiert welche K onsequenzen ihr aus diesen Erkenntnissen
zieht. Sollen wir alle Vegetarier werden? Was ist mit anderen
tierischen Produkten wie Butter, Milch und Eier?

Ein bewusster Umgang mit Fleisch als Nahrungsmittel ist ein An-
fang. Wie oft kommt Fleisch undWurst auf den Tisch? Stammt das
Tier aus der Massentierhaltung? Kommt es aus deinerRegion? Ist
es dkologisch erzeugt?

~
-
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Die Menschheit verbraucht insgesamt ber eits 25 %
mehr, als die Erde hergeben kann.

3. STATION
Elektronikladen — Handygeschift

Die Elektroindustrie lockt mit neuen Inno vationen. Klar, dass da
das ehemals topmoderne Handy nach einem Jahr schon v eraltet
scheint. Mobiltelefone sind die elektronischen Gerdte, die von
ihren Besitzern am haufi gsten gegen die allerneuesten Modelle
ausgetauscht werden.' Das ist mittlerw eile ein gewaltiges Um-
weltproblem. So landen alleine in Europa ca. 100 Mio. Handysets
jahrlich auf den Miillhalden. Der Handy-Mill wachst schneller als
der allgemeine Miillberg. Und dieser Handy-Miill ist eine 6kologi-
sche Zeitbombe: Hier fi nden sich gr oBe Mengen an Arsen, Blei
und Quecksilber.

Ein Handy besteht aus vielen Kleinteilen u.a. aus: Lithium-lonen-
Akku, Gehduse-V orderseite, K ontaktschiene (Anschliisse), Ge-
hause-Riickwand, Leitplatte mit Chips, Display , Mikrofon, Laut-
sprecher, Tastaturmatte mit Druckpunkten, Tastenfeld, Antenne,
Chassie-Blech mit Kartenschacht. In den meisten dieser Handy-
teilstiicke ist das Metall Tantal enthalten. Dies wir d aus Coltan,
einem wertvollen Erz, gewonnen. Coltan wir d z. B. im Kongo ge-
fordert.

Coltanabbau im Kongo™
Die Demokratische R epublik Kongo (DR Kongo) verfiigt iber r eiche
Vorkommen der Rohstoffe Kupfer, Kobalt, Gold, Zinn und Coltan. Col-
tan enthalt das seltene und teur e Metall Tantal, das im chemischen
Anlagenbau, in der R aumfahrtindustrie und in der Computer -

und K ommunikationstechnologie v erarbeitet wir d.

Tantal begegnet uns im téglichen Leben als un-

verzichtbarer Bestandteil von Mobiltelefonen
oder Spielkonsolen. Etwa zwei Drittel des
weltweiten Vorkommens von Coltan lie-
gen in der DR Kongo.

Mikrofon/Lautsprecher

Arbeitsbedingungen im
Bergbau in der DR Kongo
Die Arbeiter w erden fiir minimale
Lohne oder P reise ausgebeutet,
Kinderarbeit und uner tragliche Ar-
beitsbedingungen sind alltaglich.

Anzeige/Display

)

Im siidlichen Katanga gibt es z.B. ca. Q o>

60.000 Manner und Jungen (teilweise Q o
erst sieben Jahr e alt), die als L ohnar- Q S ()
beiter in den Minen arbeiten. Die Jungen Q g S
werden haufi g als Trdger eingesetzt. Der S QQ
Verdienst liegt zwischen einem bis 40 Dollar ?

pro Tag, abhdngig v om Metallgehalt des Erz es. Tastenfeld

Wie mineralhaltig das Gestein ist, das die Schiirfer an

die Mittelsmanner verkaufen, kann von ihnen selbst nicht
bestimmt werden. Damit besteht die gr of3e Gefahr, dass die Mi-
nenarbeiter von den Ankdufern betr ogen w erden. Es wir d per
Hand geschiirft, eine Schicht dauert zwolf Stunden. Es gibt kaum
Schutzkleidung, erleichternde Maschinen oder Gerdte sowie Be-
grenzungen der erlaubten Arbeitsz eit. Im Umfeld der Abbauge-
biete gibt es nurw  enige Gesundheitsdienste, Schulen oder

1Studie des Marktforschungs-Softwareanbieters GMI, www.gmipoll.com

2 Ayer-Frege, llona: Coltanabbau im Kongo, in: EIRENE-Rundbrief ,,Konflikte um Ressourcen®, 3/2008, www.eirene.org
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andere staatliche Angebote und diese verlangen fiir ihre Dienst-
leistungen viel Geld, so dass die Familien der Arbeiter meist kei-
ne ausreichende Versorgung erhalten.

ION

Gewalt und Vertreibung

Neben den harten Arbeitsbedingungen zerstéren vor allem mili-
tarische Auseinandersetzungen das leben der ortlichen Bevélke-
rung: Diejenigen Truppen, die ein Gebiet er obern oder v erteidi-
gen wollen, nutzen alle Elemente des Terrors, um die Menschen
gefligig zu machen und Zugriff auf deen Ressourcen zu erhalten.
Dorfer werden gepliindert, um die Armeen zu erndhren. Wider-
standische Bewohner w erden v ertrieben oder sofor t getotet.
Kinder, z.T. noch unter zehn Jahre alt, werden in grof3er Zahl ge-
waltsam oder mit Versprechungen als Soldaten rekrutiert. Frauen
und Mddchen werden systematisch vergewaltigt, um Angst und
Kooperationswilligkeit in den Gemeinden zu erzeugen. Seit 1998
sind nach Schatzungen der Vereinten Nationen ca. 4,5 Mio. Men-
schen im Osten der D R Kongo durch direkte Kriegshandlungen
oderin F olge v on Vertreibung, z erstorten Ernten, blockier ten
Wegen und behandelbaren Krankheiten ums Leben gekommen.
Fast die Halfte davon waren Kinder unter zwolf Jahren.

Ca. 800 000 Menschen sind derzeit allein in den Provinzen Nord-
und Siidkivu auf der Flucht v or Kriegshandlungen. Sie konnen
deshalb ihre Felder nicht bestellen und sind auf internationale
Hilfe angewiesen, die sie jedoch in vielen Féllen nicht rechtzeitig
erreicht.

AKT

\ Antenne

Gehdusevorderseite

mensetzung

| Zusam s Handys

| eine
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Lest an der Station Stimmen aus dem Kongo zum
Coltan abbauvor:3

t auf Umweltschdden lenken.
d manche Wasserwege wer-
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Yleute angreifen, sondern auch dje normalen Leyt
ute.
N Safari Lupfutso, DorfchefMatanda
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ellose Einkommensque. lle .fur
dass, aanze Haushalte in d:e_

er Schule hemushalten. Die
rer Probleme sei, aber

_Coltanforderung ist eine beispl
’viele Mdnner und F ’rau?n, SOu y
Minen ziehen und ihre Kmde( auf ?
Leute denken, dass Coltan die Losung e ¢ O e
bald w erden wir iiberr ascht'fests;\iﬁiz;as s
ol Si“_d- Nubr Fnsrsss;gf:;r;:?er Ber gleute nicht besser ge-
REEDE: L.ed eManche haben nicht einmal eine U.nter.{age zu(;ﬂ—
i Slr'lh : Dicher sind immer kaputt, aber.SIe traumel;< a.
SChlaf?”, : Tre es viel Geld zu v erdienen, um sich alles zu Zu
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fe.”- D'OCh VTV f?gme nicht erfiillt sehen. Der Dr ang zur ColtanfoES
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das Schulgeld nicht me'
e e andauernd heimgeschickt zu W erden

n. Jetzt leben wir in den Mine.n, wo wir
Es ist har te Arbeit, aber wir haben

i hmal ver-
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,unsere
hatten keine L ust mehr,

und so sind wir gegange
als Bergleute arbeiten. .-

i inder
Halera (16) und Safari (17), ehemalige Schulkin

Diskutiert anschliefend, welche Folgen der Coltanabbau hat und
wer besonders davon betroffen ist. Uberlegt auch, welche Proble-
me die gewaltigen Mengen an Elektr oschrott mit sich bringen

(neben Handys auch Computer) und wie dem begegnet w erden

kann. Mehr Infos findet ihr bei:
Y

4 D Die materielle Seite der virtuellen Welt

Der okologische R ucksack der P roduktion eines

2,8 kg schweren Notebooks wiegt tiber 400 kg. Dur ch eine in-
tensive Nutzung und den S tromverbrauch kann der R ucksack
noch einmal tiber 600 kg Gewicht zulegen. Insbesonder e die
hinter einem Computer stehende Infr astruktur (dazu gehéren
Server, Router, G ateways, R epeater, Switches und Backbone
Networks) und die Kiihlung der ununterbr ochen betriebenen
Hardware sind hierfiir v erantwortlich. Nach Schatzungen wer-
den fiir das deutsche Internet 2 % des gesamten deutschen
Stromverbrauchs benétigt, mit steigender Tendenz. Bis 2010
konnte der Anteil auf 7 % ansteigen, was der Ener gieleistung
von etwa vier Atomkraftwerken entspricht.
Nicholas Carr, ehemaliger E xecutive Editor des Har vard Busi-
ness Reviews, hat einmal die Energiebilanz der virtuellen Cha-
raktere im Internetspiel Second Life (Av atare) aufgestellt. Da-
nach hinterldsst ein nur virtuell existierender Avatar in Second
Life einen C O,-FuBabdruck wie ein Dur chschnittsbrasilianer.
SchlieBlich ist auch die Entsorgung von Computern und ande-
ren elektr onischen Gerdten w egen derr asch wachsenden
Mengen von Elektronikschrott problematisch. Allein nach Chi-
na w erden jahrlich vier Millionen PCs als Computerschr ot
transportiert. Der groBte Teil des weltweit anfallenden Elektro-
nikabfalls wird heute in armer en Landern ,,entsor gt*“. Gefahr-
lich sind dabei einige to xische Inhaltsstoffe wie zum Beispiel
Schwermetalle und ihr e Verbindungen so wie halogenier te
Flammschutzmittel wie etwa Tetrabrombisphenol A (TBB) oder
polybromierter Diphenylether (PBDE).%

DAS SAET DIE STUDIE:

3 EED (Hrsg.): Coltanfieber. Wie ein seltenes Metall das Leben im kriegsgeschiittelten Osten der
Demokratischen Republik Kongo verdndert hat. Studie, Bonn 2002. Download unter www.eed.de

14 Zukunftsfahiges Deutschland in einer globalisierten Welt, S. 488.

Y. STATION

Bédckerei und/oder Supermarkt

Gebt an der S tation eine kurz e Einleitung dazu, wie Br ot herge-
stellt wird. Weist auf die wachsende Konkurrenz fiir traditionelle
Béackereien durch Discount-Backereien hin.

Seit den 1950er Jahr en ist die Anzahl der Backer eibetriebe von
ca. 55.000 (im alten Bundesgebiet) auf rund 16.000 Betriebe
(Stand: 31.12.2007) in ganz Deutschland zuriickgegangen.®
Jahrlich miissen etwa 600 bis 800 weitere Backereien wegen des
enormen P reisdrucks aufgeben. Die Discount-Filialen handeln
mit eingefl ogener Ware oder v oll automatisier t her gestellten
Teiglingen aus Billiglohnlandern. Auf dem Spiel stehen nicht
nur die L ebensqualitdt, sondern auch Arbeitspldtz e und Wert-
schopfung. Doch auch in den kleinen und mittelstdandischen
Badckereien haben neue Techniken Einzug gehalten, so w erden
auch hier automatisier te Backer eimaschinen eingesetzt. Des
Weiteren wird auch bei Kleinbdcker eien immer ofter die Kalte-
technik in Anspruch genommen, mit der  Teiglinge pr oduziert
werden kénnen, die dann im Laden direkt gebacken werden, um
laufend frische Backwaren anbieten zu kénnen.

Bildet zwei Gruppen: Die Discount-Bdckerei und die traditionelle
Béackerei. Jede Gruppe wir d von je einer Teamerin oder einem
Teamer angeleitet und bekommt als Symbol ein Dosencroissant/
abgepacktes Brot (Discount-Backerei) bzw. einen Laib Brot (tra-
ditionelle Backer ei). Als R eprdsentant(inn)en der Discount-
Backerei bzw. der traditionellen Backerei wird den Gruppen kurz
Zeit gegeben, um Ar gumente fiir den K auf des Dosencroissants
bzw. des tr aditionell her gestellten Br otlaibes zu fi nden. Die
Teamleitung gibt ihr er Gruppe bei Bedarf Ar gumentationshilfen
mit. Anschlieend versuchen die Gruppen, sich von den Vorteilen
des Kaufes ihres Brotes zu {iberz eugen (Bsp.: Das Dosencr ois-
sant sagt: ,,Ich werde gekauft, weil ...“).

Ubersicht iiber mdgliche Argumente:

Argumente fiir das Dosenbaguette & Discounter

» Kostengiinstig (z.T. 50 % billiger).

» Zeitsparend (Ihr konnt es zusammen mit den anderen
Lebensmitteln in einem Supermarkt kaufen, ohne zusatzlich
in eine Backerei gehen zu miissen).

» Laufend ofenfrisches Brot wahrend des gesamten Tages.

» Fertigwaren zum Aufbacken sind praktisch, weil ich sie je
nach Bedarf aufbacken kann und sie nicht schlecht werden.

» Personalkosten liegen nur bei 20 % (bei handwerklichen
Betrieben bei 40 — 50 %).

5 Angaben des Zentralverbandes des Deutschen Backerhandwerks e.V.
6 Zukunftsfahiges Deutschland in einer globalisierten Welt, S. 431.
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% »lateNightShoppingTour* im Sitzen
Veranstaltet eine (K urz)-Filmacht, in der es rund um

das Thema Einkaufen und Konsum geht —vielleicht mit
dko-fairen Cocktails.

ION

DAS SAGT DIE STUDIE:
Musste man 1960 im Durchschnitt noch 20
Minuten arbeiten, um vom Arbeitslohn ein Kilo-
gramm Brot kaufen zu kénnen, bedarf es heute dafiir nur
noch der Hélfte der Arbeitszeit.*

AKT

Argumente fiir das traditionelle Brot

» Bessere Beratung, besserer Service.

» Bessere Qualitat, gesiinder, weniger kiinstliche Zusatzstoffe.

» Lokale Arbeitspldtze und Betriebe werden unterstiitzt.

» Das Brot wird zum grof3en Teil in Handarbeit hergestellt.

> GroBere Wertschatzung des Brotes (weil man weif3, wo und
wie es hergestellt wird).

» Die kulinarische Vielfalt bleibt erhalten (es gibt ca. 300
Brotsorten in Deutschland).

» Kurze Transportwege erhalten die Frische.

» Handwerkliche Herstellung bietet mehr Transparenz.

» Nahversorgung und personlicher Kontakt sind moglich.

Wertet die Diskussion anschliefSend aus. Welches Brot ist besser?

WEITERE MOELICHE STATIONEN DES

KONSLUMKRITISCHEN STADTRLIND-

EANES LIND DISKUSSIONSPLINKTE

» Supermarkt — Tiefkiihltheke — Hithnchenfleisch — Folgen des
Exports von Hithnchenfliigeln in Entwicklungslander
(s. Informationen beim Thema ,,Handel®).

» Supermarkt — Konzentration von Handelsmacht — Marktbe-
herrschung durch einige grof3e Ketten.

» Tankstelle — Erd6lproduktion/Anbau und Produktion von
Agrotreibstoffen — Folgen fiir Entwicklungslander.

» Drogeriemarkt — Kosmetikprodukte/Waschmittel — Palmol als
Grundstoff — Palmélanbau und -produktion in Entwicklungs-
landern.

» Schuhgeschdft — Schuhproduktion in Entwicklungslandern

» Blumenladen - Folgen der Blumenproduktion in Entwick-
lungslandern — Blumen aus Fairem Handel.

» Banken — Geldanlagen in undkologische und unsoziale
Vorhaben — Alternative: Ethisches Investment.

» Rathaus/Schule — Beschaffung der Kommune/Schule (Papier,
Energie, Kaffee, Kleidung, Mobilitat etc.).

» Baumarkt — Holzsortiment — Herkunft der Holzprodukte
und Folgen ihrer Herstellung — Alternativen wie das Forest
Stewardship Council-Label (FSC).

» Biiro der/des Bundestags- bzw. Landtagsabgeordneten —
Positionen/Engagement zu Umwelt- und Entwicklungspolitik.

» Stadtwerke — Produktion von Strom und Warme.

» Computerladen — 6kologischer Rucksack eines Computers.

h
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SPIELETIPP
KLEIDUNGS-PFERDERENNEN”

RENNVERLAUF (VORSCHLAE):

Die beiden Pferde starten und sind erst noch gleichauf.

Warum?
» Die Vorteile von 6ko-fairen Materialien aufzeigen.
» Vermeintliche Wettbewerbsnachteile gegeniiber Marken-
kleidung relativieren.
Materialien:
Wie anfangen?
Einfach loslegen!

Dann ndhern sie sich der ersten Hiirde, den funktionalen

Das Markenpferd nimmt die Hiir de gelassen, wahrend das Faire
Pferd sich ersichtlich schw er tut mit diesem Hindernis. Beide

Pferde nehmen letztlich diese Hiirde und galoppieren weiter.

So geht’s: Das Markenpferd hat nun natiirlich einen Vorsprung.
Ein mit den neuesten Marken ausgestattetes Pferd tritt im Rennen
gegen ein ,Faires” Pferd an, das mit Naturmaterialien ausgestattet i

wurde. Die Teilnehmenden bilden einen Kreis, die Pferderennbahn ] L -
’ . _§ = 7
Fiinf Personen miissen als Hiir den ihre Arme waager echt aus- /\> N NUEETET IHR..?

N z M
strecken. Der Teamer oder die Teamerin geht in der Mitte des \f_/ Funktionale Materialien
Kreises entlang und erzahlt als Kommentator(in) den Rennverlauf.
Hintergrundinfos konnen entweder am Schluss gegeben werden

oder an der jeweiligen Hiirde. Korpers optimal von

durchldssig sind. Die

chen schon bei ihr blick
schmutzung. Naturbekleidung besteht ausschlieBlich

natiirlichen Materialien, die fiir den Spor t nicht so ge
mogen, da sie die Feuchtigkeit aufsaugen.

WER MACHT 57

7—20 Personen

WIE TELUER?
Kosten fiir:

Die Materialien sollten nicht extra gekauft werden
mussen.

WOMIT?

Material:

zwei Holzpferde oder Playmobilpferde, eins mit
Logos von groBen Marken, das andere mit Geschirr
aus Naturmaterial. Wenn keine Pferde vorhanden

sind, kénnen auch Teilnehmende springen und
wiehern.

WIE LANBE?
5-30 Minuten

GALERA "9,

KAUFRAUSCH

7 aus: BDK]/Diozesanstelle Rottenburg-Stuttgart, Fachstelle Globales Lernen, Aktionsheft ,,Dein Geld
regiert die Welt“, 2008.

Markenkleidung, vor allem Sportbekleidung, werden of'tma!s aus
hochfunktionalen Fasern gefertigt, welche die Feuchtfgke.lt des
der Haut wegtransportieren oder die windun-
se Fasern sind jedoch kiinstlich und verursa-
er P roduktion eine er hebliche Umw eltver-

aus
eignet sein

&Y
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Anzahl der Kollektionen
fen pro Jahr mehrere Kollektionen auf den Markt,

um den Kunden immer etwas Neues, noch Besseres anu_xbiet?n.
Dadurch entstehen viele Restposten und in den Produk-tionsldn-
dern muss haufig sehr kurzfristig die P roduktion umggstellt od.er
es miissen sehr hohe Stiickzahlen in sehr kurzer ZEIt‘ gefertigt
werden. Dies fiihrt zu Uberstunden und Wegfall von freien Tagen
und Urlaub der Naherinnen. Faire Kleidung oder Naturb.e.kleudung
tragt dem schnellen Leben nicht so stark Rechnung, dafiir kann es
seinen Produzenten sichere Abnahmezahlen und dadur chauch

die Moglichkeit zur Planung geben.

N
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Unternehmen wer

Dann geht es auch schon auf die zweite Hiirde zu:

Die Anzahl der Kollektionen, die pro Jahr auf den Markt kommen,
bildet die zweite Hiirde. Das Markenpferd tiberspringt diese Hiir-
de mit Leichtigkeit, wahrend das Faire Pferd deutlich strauchelt.
Droht das R ennen etwa schon v orzeitig v orbei zu sein? Nein,

wieder schaffen es beide Pferde, das Hindernis zu iiberspringen
und galoppieren weiter. Das Faire Pferd ist mittlerweile natiirlich
deutlich abgeschlagen unterwegs. Knapp die Halfte des Rennens

ist um und es geht schon wieder auf ein neues Hindernis zu.

0/ Arbeitsbedingungen

Nanu, schon beim Erblicken desdritten Hindernisses, der 6kolo-
gisch-nachhaltigen Produktion, bekommt das Markenpferd Prob-
leme —das F aire Pferd holt auf . Das Markenpfer d nimmt diese
Hirde nur mit Miihe, wahr end das F aire Pferd dariiber hinw eg-
fegt. Der Abstand wird immer kleiner, aber das Markenpferd liegt
immer noch vorne. Nun kommt die letzte und wohl alles entschei-
dende Hiirde in Sicht.

-~
IRl

{
4 [ ;
< WUSSTET IHR. 7
=2/ Produktion
Be'k.leldung besteht oftmals aus kiinstlichen F asern, die bereits
be{ ihr er Herstellung umw eltschddliche S toffe benétigen und
freisetzen. Auch die \erwendete Baumwolle wird fast ausschlief-

lich im konv entionellen Anbau gewonnen, bei dem gr of3e Men-
gen von Chemikalien fiir eine optimale P

werden. Zudem sind viele Baumwollpflanz
nipuliert. F aire Kleidung oder Naturbeklei
Stoffen genéht, die nach biologischen Krit
den. Schw er abbaubar e Pf| anzenschutz
gisch bewir tschafteten Flachen ebenso v
bungsmittel, die im konv entionellen Baum
der Samenkapseln erleichtern.

roduktion v erwendet
en gentechnisch ma-
dung wir d nur aus
erien pr oduziert wur-
mittel sind auf 6kolo-
erboten wie Entlau-

Beim Anblick des vierten Hindernisses, den fairen Arbeitsbedin-
gungen, scheut das Markenpferd und die Reiterin oder der Reiter
kann es nur sehr miihsam dazu bringen, die Hiirde zu iibersprin-
gen. Alternativ kann sich das Pfer d auch aufbdumen und den
Reiter oder die R eiterin abwerfen. Das F aire Pferd nimmt auch
diese mit der ihm zuletzt eigenen L eichtigkeit —und oh Wunder
—es kann das Rennen fiir sich entscheiden.

[

¢
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Viele Unternehmen lassen den groRten Teilihrer Kleidung in Billig-
lohnldndern produzieren. Sie for dern sehr hohe Absatzzahlen und

driicken den S tiickpreis immer w eiter. Die L eidtragenden sind die

ie gro ils j iten i Ren Fabri-
sherinnen. Die groRtenteils jungen Frauen arbeiten in gro
Y p inerhalbenS tunde

12-16 S tunden pro Tag, mit nur e
I;Z:::fn;izlsauch wegfallen kann, wenn es einen Engpass: gibt. V'\Iegen
des Zwanges, ohne lange Pausen zu arbeiten, trinken die Arbeltern:\-
nen oft zu wenig und werden krank. Arbeitsvertrage kann der Arbeit-
geber meist fristlos kiindigen. Wer sich in einer Gew erl.<schaft enga-
gieren mochte, um an der Situation etwas zu andern, wir d noch
schlechter behandelt, gekiindigt oder schon auch mal‘geschla'gen. )
Also sagen die meisten Arbeiterinnen nichts und arbeiten w eiter fiir

i hn, von dem sie nicht leben konnen.
Ij’;(:: ll;?eidung dagegen wird nur aus okologisch angeba%lter und
handgepflickter Baumwolle gefer tigt. Esw erder'l den Liefer an-
ten feste Absatzmengen und Absatzpreise garant|e.rt. A}JBerdem
werden die Arbeitszeitvorgaben eingehalten und ein fairer Lohn

bezahlt.

woll-Anbau die Ernte

IPP
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TIPPS FUR DAS EIGENE LEBEN®

Wir haben fiir euch einige Tipps zusammengestellt, die ihr in
eurem Alltag schon heute umsetz en konnt. Diese Tipps kénnt
ihr auch wahrend des konsumkritischen Stadtrundgangs in die
Gruppe geben.

Fiir jeden Konsum und jedes Produkt — egal ob Kleidung, Handy,
Papier, Essen, Ener gie — gilt dieselbe Grundformel: ,,Besser —
Anders— Weniger“.

» Das Wichtigste ist, den Konsum, wenn moglich, zu vermeiden.

» Wenn ihr doch etwas kaufen miisst, dann
langlebige Produkte. Teilt diese mit anderen,
verwendet sie wieder und repariert sie. Stellt
euch immer wieder die Frage vor dem Ein-
kauf: Brauche ich dieses Produkt, dieses
Handy oder Kleidungsstiick wirklich?

» Orientiert euch beim Kauf von Produkten
an Siegeln wie ,,Fair“, ,Bio*“ oder ,,Blauer
Engel“.

» Nutzt Second Hand Ladden, organisiert
mit der eigenen Jugendgruppe einen
Flohmarkt oder veranstaltet eine Tausch-
borse.

» Verringert euren Fleischkonsum

» Verwendet Recycling-Papier, das schont die Walder und ist
auch durch den deutlich geringeren Energieeinsatz ein
Beitrag zum Klimaschutz.

» Unterstiitzt Aktionen wie z.B. ,Saubere Kleidung“».

» Klart andere iiber die Zusammenhdnge auf! Thematisiert es
in der Schule, im Seminar, in Gruppenstunden.

DAS SAET DIE STUDIE:

Das historische P rojekt, eine solar -solidarische

Gesellschaft zu bauen, lebt von der Initiative einer
Vielzahl von Menschen. Auch durch die eigene Lebensfiihrung
kann jeder Einfl uss auf den G ang des Geschehens ausiiben.
Wer achtsam einkauft, wird tiber den Preis hinaus ein Augen-
merk fiir die 6kologische und soziale Qualitdt v on Produkten
haben. Als K onsument, der sich gleichermafien als Biir  ger
versteht, wird er dar auf schauen, dass sein K aufakt sowohl
zur Umweltentlastung als auch zur Solidaritdt mit Schlechter-
gestellten beitragt. Wer tiberdies seinen Kopf tiber der Waren-
schwemme halten mochte, wir d die hohe K unst der Einfach-
heit pflegen, ansonsten z erfasert sein L eben. Sparsam im
Haben, aber grof3ziigig im Sein, so lautet die Devise der Zu-
kunftsfahigkeit fiir einen selbst wie fiir die Gesellschaft.2°

Neben dem individuellen Beitr ~ ag bedarfesv  orallem
grundsitzlicher Anderungen auf gesellschaftlicher Ebene.
Auch dazu kann jede(r) Einzelne beitragen durch:
» die Nachfrage nach 6kologischen, zukunftssicher en Produk-
ten und Dienstleistungen und
» ein politisches Wahlverhalten, orientiert an zukunftsfahigen
Programmen.

18 Greenpeace: Footprint — der 6kologische Fuabdruck Deutschlands, Hamburg 2008, www.greenpeace.de

9 www.saubere-kleidung.de
20 Zukunftsfahiges Deutschland in einer globalisierten Welt, S. 570.

MITMISCHEN - MITREDEN

In Gesprachen br aucht ihr fundier te Fakten, um euer Anliegen
glaubhaft zu machen. Deshalb haben wir fiir euch einige gute
Argumentationshilfen zum Thema Konsum zusammengestellt.

21

Der FuBabdruck der Menschheit misst gegenwartig 2,2 globale
Hektar (gha). R echnerisch wiirden jedem Menschen 1,8 gha zu-
stehen. DerVerbrauch der Menschen iibersteigt dieTragfahigkeit
der Erde also um etwa 25 %.
Ein(e) US-Amerikaner(in) beansprucht dur chschnittlich 9,6 gha,
ein(e) Inder(in) 0,8 gha, ein(e) Deutsche(r) 4,2 gha.
Der grofite Teil des deutschen F uRabdrucks (50 %) wird durch
den Verbrauch fossiler Ener gietrager v erursacht, z. B. fiir das
Heizen der Wohnung. Bei der Erndhrung werden 75 % des Fuf3ab-
drucks dur ch den Verbrauch tierischer Nahrungsmittelv erur-
sacht.
Den 6kologischen FuBabdruck verringern z. B. durch:
Umstieg auf Okostrom: Er bringt minus 9o % FuRabdruck im
Bereich Stromversorgung.
Umstieg auf offentliche Verkehrsmittel: Ein Flug von Berlin
nach Wien und zuriick hat einen 26-mal héher en Fuflabdruck
als die Fahrt mit der Bahn. Eine Person, die mit der Bahn statt
mit dem Auto v on Hamburg nach F rankfurt fahrt, verringert
den FuBabdruck der Reise um 94 %.
Verringerung des durchschnittlichen Fleischkonsums um rund
20%. lhr erndhrt euch gesiinder und reduziert euren 6kologi-
schen FuBBabdruck im Bereich Ernahrung um 15 %. Mit aus-
schlieBlich vegetarischer Erndhrung ldsst er sich mehr als
halbieren.
Einen konsequenten Umstieg auf R ecyclingpapier: Er v errin-
gert den FuRabdruck im Bereich der Konsumgiiter um zehn bis
20 %.

[~

/\j\ WUSSTET IHR..?
é:_’/ Der FuRabdruck wird in ,,globalen Hektar (gha) gemessen

— ein Hektar weltweit durchschnittlicher biologischer Produktivi-
tit, etwa fuir Ackerbau, Holzwir tschaft, Ener giegewinnung und
ist eine einheitliche ,,Wahrung®, die die unterschiedliche Frucht-
barkeit von Béden beriicksichtigt. So werden verschiedene L&dn-
der oder Gebiete v ergleichbar. Bei fossilen Ener gietragern wird
die Fliche errechnet, die nétig ist, um die bei der Verbrennung
entstehenden Emissionen v on Kohlendioxid durch Walder und
Ozeane zu binden, ohne das Klima zu gefdhrden.>

23

Ein Kilo herkdmmliches Schnitz el kostet sieben E uro—im Ver-
gleich zu 13 E uro fiir ein Kilo Okoschnitz el. Damit kostet das
Okoprodukt fast das Doppelte. Das konv entionelle Schnitzel ist
billig, weil hohe K osten fiir Umw eltschdden nicht einger echnet
werden.

Bei der Erzeugung von einem Kilogramm Okoschnitzel werden im
Vergleich zur konventionellen Produktion eingespart:

1/4 der Energie

3/4 der Stickstoffbelastungen

3/4 der Treibhausgase

100 Gramm Mineraldiinger

1,5 Gramm Pflanzenschutzmittel

Dafiir fallt ein Mehrbedarf an von etwa der Halfte an Futter-Anbau-
flache und 40 bis 95% an Arbeitszeit. Deswegen ist bio teurer. Der
Marktanteil von Bioprodukten lag in Deutschland im Jahr 2007 nur
bei etwa 4 %.

24

Weil sonst ...
die Produzent(inn)en so wenig verdienen, dass sie nicht
davon leben kdnnen,
das Geld der Produzenten so knapp ist, dass die Kinder keine
Schule besuchen kénnen und damit keine Zukunftschancen
haben,
standige Preisschwankungen auf dem Weltmarkt fiir die
Produzent(inn)en Unsicherheit und Armut bedeuten,
die Spielregeln des Welthandels von den reichen Landern
aufgestellt werden.

Weil ...
faire Handelsbeziehungen langfristig, zuverldssig und part-
nerschaftlich sind,
okologische Landwirtschaft und umweltfreundliche Produk-
tion gefordert wird — ebenso wie besonders benachteiligte
Produzent(inn)en wie z. B. Frauengruppen,
Produzentenorganisationen eine Vorfinanzierung erhalten
kdonnen, damit sie z. B. Saatgut oder Material einkaufen
konnen und damit arbeitsfahig werden,
hohere Preise bessere Lohne bedeuten, mit denen Eltern die
Schulbildung ihrer Kinder bezahlen kdnnen,
eine Gesundheits- und Altersvorsorge sowie soziale Projekte
finanziert werden kénnen.

Weil letztlich die R egeln des Marktes und des Welthandels be-
stimmen, wie Produktion und Handel gestaltet werden. Politik
muss Vorgaben und R egeln setzen, damit eine sozial- und um-
weltvertrdgliche P roduktion und ein entspr echender K onsum
moglich wird.

21 Greenpeace: Footprint — Der 6kologische Fuflabdruck Deutschlands, Hamburg 2008, www.greenpeace.de

22 www.foodprintnetwork.org
23 www.foodwatch.de
24 www.fairgyou-online.de



FAKTEN UND ZUSAMMENHANGE - IN 5 MINUTEN>

so lautet die F  austformel fiirden  Weg zu einer
zukunftsfahigen Wirtschaft in Deutschland, die in der
Studie ,,Zukunftsfahiges Deutschland in einer globalisier ten
Welt“ wie folgt umrissen wird.

Zukunftsfahigkeit bedeutet in erster Linie, den R essourcenver-
brauch in den Industrieldndern zu eduzieren. Etwa ein Drittel der
Menschheit lebt direkt von der Natur, von der Savanne, Waldern,
Fliissen und Feldern. Diese werden jedoch zu einem gr oBen Teil
von der reichen Konsumentenklasse genutzt (Ananas- und Baum-
wollplantagen, Papierproduktion, etc.). D. h. erst wenn die Nach-
frage nach Ol sinkt, lohnt es nicht mehr, Férderzonen im Urwald
zu erschlieBen, erst w enn der Wasserdurst von Plantagen und

Fabriken abklingt, bleibt gentigend Grundwasser fiir  Trinkwas-
serbrunnen in den Dorfern, erst w enn der Wunsch nach Rinder-
steaks zuriickgeht, br aucht nicht mehr Boden fiir Weiden und

Futtermittelanbau vereinnahmt zu werden.

Esist die F rage, ob eine Wirtschaftsweise verniinftig ist, die in
Zeiten umfassender Naturknappheit wertvolle Ressourcen dafiir
einsetzt,
fortschreitend mehr Bediirfnisse tiber Marktprodukte zu
befriedigen,
von jedem Marktprodukt hundert Varianten anzubieten,
alle hundert Varianten in kurzen Zeitzyklen veralten zu lassen,
um sie wieder durch brandneue Produkte zu ersetzen.

Nachhaltige L ebensstile sind die K unst des richtigen
Verhaltens in falschen S trukturen. Deshalb br aucht es
beides: Politik von oben und Handeln von unten. Nur zu-
sammen entstehen nachhaltige Produktions-, K onsum-
und Wirtschaftsstrukturen.®

—_— W

—

25 zusammengestellt aus Texten der Studie ,,Zukunftsfahiges Deutsch-
land in einer globalisierten Welt*.

26 Spangenberg, Joachim H./Lorek, Sylvia: Sozio-6konomische Aspekte
nachhaltigkeitsorientierten Konsumwandels. Aus: Politik und Zeitge-
schichte B24/2001.

Es ist an der Zeit, dass ...

Auswahl statt Masse, Qualitat statt Billigstiicke, dauerhafte
Giiter statt Wegwerfware, und statt Neueinkauf ein Reparatur-
service angeboten wir d. Aller dings liegt eine S trategie des
Genugs quer zu den Antrieben des K apitalismus; daher wird
dieses Jahrhundert fiir den Kapitalismus einen Elchtest beson-
derer Art bereithalten: Nur wenn er es schafft, Wertschopfung
bei sinkenden Giitermengen zu betr eiben, kann er sich eine
Chance auf Zukunftsfahigkeit ausrechnen.

Heute zielen viele Produkte darauf ab, Gefiihle zu vermitteln, sei
es Abenteuer, Zugehdorigkeit oder S tolz. Doch es z eigt sich: Mit
ihrer Endlosfabrikation von Bediirfnissen verldsst die Konsumge-
sellschaft ihr en eigentlichen Z weck, das L eben der Menschen
gelungener zu machen. Denn Uberfiille und schnelle VerschleiB3-
zyklen neigen dazu, Orientierungsfahigkeit und Entscheidungs-
kraft zu tiberfordern. Kaum einer fiihlt sich mehr durch die Explo-
sion der Moglichkeiten befr eit, vielmehr walten Verunsicherung
und Verwirrung. Wer unter solchen Umsténden noch einen Uber-
blick tber seine Bediirfnisse behalten mochte, tut gut daran,
Dinge abzuwahlen, sie auszuwahlen, und ,,Nein“ zu sagen. ,,Von
nichts zuviel“ — selten hat wohlin den vergangenen zweieinhalb-
tausend Jahren der antike Leitspruch aus Delphi so ins Schwarze
getroffen wie in unserer Konsumgesellschaft.

Und er[lesusj Sprach zu jhnen: »Seht zu und

[hutet euch vor aller Habgier; denn niemand
ebt davon, dgss erviele Giiter hat. «

Lukas 12, 15

UM THEMA KONSUM
ANSEHEN, INFORMIEREN, NACHLESEN

L )
MLULTIMEDIA-DUD .0
King Cotton oder Baumwolle als Schicksal b /
Medienpaket mit zw ei Dokumentarfilmen (D VD, Video) und
ausfiihrlichem Zusatzmaterial (D VD, CD-R OM) zum Thema
Baumwolle.

Dokumentarfilm, 2006, geeignet ab 16 Jahren

Unter welchen Bedingungen arbeiten Menschen in den chinesi-
schen Zulieferfirmen von Nokia?
Dokumentarfilm, 2004, geeignet ab 16 Jahre, 56 Min.

Die Menschen in den industrialisierten Landern leben auf viel
zu ,groflem Fuf3“. Der Film r egt an tiber unser e Wirtschafts-
und Lebensweise nachzudenken.

Dokumentarfilm, 2007, geeignet ab 14 Jahre, 36 Min.

Der Film macht die Auswirkungen der Globalisierung am Bei-
spiel der Jeans in Deutschland, Tansania und R ussland ver-
standlich.

Dokumentarfilm, 2002, geeignet ab 12 Jahre, 19 Min.

Der Film wirft einen kritischen Blick auf unser e Produktions-
und K onsumgewohnheiten. Er z eigt die Verbindungen zwi-
schen vielen Umwelt- und Sozialthemen auf.

Download: www.storyofstuff.com, geeignet ab 12 Jahre,

20 Min., in englischer Sprache

Der Film illustrier t die Zusammenhé&nge zwischen den Men-
schen, ihrem Konsum, dem Raubbau und dem System Planet.
Wie viel hat K onsum mit L ebensstandard zu tun? Wie wird
unsere Erde aussehen, w enn im Jahr 2050 neun Milliar den
Menschen den Planeten teilen?

Dokumentarfilm, 2006, ab 16 Jahre, 82 Min.

Der Film schilder t, wie K onzerne und Gr of8industrie unser e
Erndhrung steuern, wie Massenviehzucht, ausufernde Sub-
ventionen und Monokulturen fiir viele Menschen weltweit im-
mer mehr zu einem Erndhrungspr oblem w erden. Es ist ein
Film tiber Erndhrung und Globalisierung, Warenstréme und
Geldfliisse, den Mangel im Uberfluss.

Dokumentarfilm, 2005, geeignet ab 16 Jahre, 96 Min.

WEITERE INFORMATIONEN

ZLU DEN FILMEN:

Evangelisches Zentrum fiir Entwicklungsbezogene Filmarbeit
Kniebisstrafie 29, 70188 Stuttgart

Telefon: 071128 47-243, www.ezef.de

Informationen und Aktionsvorschldage zum
globalen Agrarhandel.

Informationen zu Umweltthemen.

Die Welthandelsseite des E ED mit
zahlreichen Publikationen und aktuellen Berichten zur Welt-
handelspolitik.

Informationen fiir Jugendliche zu
fair gehandelten Produkten und Fairem Handel.

und
Infos zu fair gehandelten Produkten und Fairem Handel.

untersucht die F olgen unser es K onsums
und misst den 6kologischen FuBBabdruck.

Infos zum Papier sparen und Recy-
clingpapier.

Die Stadtfiihrung ,,Konsum Global“
(von JANUN und der B UNDjugend) z eigt die Auswirkungen
unseres Konsums auf Mensch und Natur und stellt (Konsum)-
Alternativen vor: mit vir tueller Stadtfiihrung, Informationen,
Tipps und Alternativen fiir den nachsten Einkauf.

Bio und lecker prdsentiert.

Informationsplattform und Kam-
pagne fiir eine 6ko-fair e Beschaffung in Kir chengemeinden
und kirchlichen Einrichtungen.

Is
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BUND, Brot fiir die Welt, EED (Hrsg.)
Zukunftsfahiges Deutschland in einer globalisierten Welt.
Frankfurt, 2008.
Die Kurzfassung der Studie ,, Wegmarken fiir einen K urswech-
sel“ enthalt auf 40 Seiten komprimiert die wichtigsten Aussagen
und Inhalte der S tudie (Download bzw. Bestellung bei den Her -
ausgebern sowie unter www.zukunftsfaehiges-deutschland.de)

\‘

Brot fiir die Welt (Hrsg.):

Nahrung. Eine globale Zukunftsfrage. Grundlagen-
broschiire der Kampagne ,,Niemand isst fiir sich allein*.
Infoblétter zu einzelnen Lebensmitteln (Tomaten, Mais,
Hiihnchen etc.). Infos: www.brot-fuer-die-welt.de/ernaehrung

Brot fiir die Welt und EED (Hrsg.):

Nachhaltig wirtschaften mit fair gehandelten und
biologischen Produkten.

Handreichung, Bonn 2008. Download: www.eed.de

EED (Hrsg.):

Coltanfieber. Wie ein seltenes Metall das Leben im
kriegsgeschiittelten Osten der Demokratischen Republik
Kongo verandert hat.

Studie, Bonn 2002. Download: www.eed.de

EED, Brot fiir die Welt et.al (Hrsg.):
Fairtrade-Baumwolle - fiir alle ein Gewinn.
K&ln 2008. Download unter www.eed.de

Forum Umwelt und Entwicklung und EED (Hrsg.):
Supermdrkte auf dem Vormarsch im Siiden

. — Bedrohung fiir Kleinbauern?

Bonn und Berlin 2007. Download: www.supermarktmacht.de

Fromm, Erich:
Vom Haben zum Sein. Wege und Irrwege der Selbsterfahrung.
Ullstein Verlag, Berlin 2005.

Grimm, Fred:

Shopping hilft die Welt verbessern.
Der andere Einkaufsfiihrer.
Goldmann Verlag, Miinchen 2006.

Klaus, Werner/Weiss, H.:
Das neue Schwarzbuch Markenfirmen.
Ullstein Verlag, Berlin 2006.

Lasn, Kalle:
Culture Jamming. Das Manifest der Anti-Werbung.
Orange Press, Freiburg 2006.

Le Monde diplomatique: Atlas der Globalisierung.
taz Verlags- und Vertriebs GmbH, Berlin 2006.

Rivoli, Pietra:

Reisebericht eines T-Shirts. Ein Alltagsprodukt erklart
die Weltwirtschaft.

Econ Verlag, Berlin 2006.
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